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BAGGRUND

Undersagelsen havde til formdl at studere:

ZEN. 'ﬂ tnde, e

« Forbrugernes opfattelse af Neglehulsmcerket, FORBRUGEROPFATTELSE OG ANVENDELSE
. AF N@OGLEHULSMARKET
* Ngglehulsmcerkets rolle i forbrugernes T G

beslutningsprocesser,

 Om opfattelsen af Neglehullet afhcenger af typen af
produkt/produktkateqgorien.
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https://dcapub.au.dk/djfpublikation/djfpdf/DCA_rapport_nr183_web.pdf

FIRE TYPER NOGLEHULSFORBRUGERE

Voelqer De fire forbrugertyper

De, der som udgangspunkt vcelger
Naglehulsmcerkede produkter;

Svinger

De, der veelger/fraveelger specifikke
Naglehulsmcerkede produkter;

Undgar

De, der som udgangspunkt fravaelger
Naglehulsmcerkede produkter;

Bemcerker ikke

De, der generelt ikke lcegger mceerke til
Naglehullet.

m Veelger = Svinger Undgér Bemcerker ikke
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FIRE TYPER NOGLEHULSFORBRUGERE

] VALGER SVINGER UNDGAR BEMAERKER IKKE

Ken 42,6 % Mcend @ 52,1 % Mcend ® 80,6 % Mcend © 57,0 % Mcend @
Alder 51,7 (165)° 47,2(17,0)° 445 (14,7)¢ 51,81(16,6) @
BMI 26,9(58)° 25,7 (4,6)° 24,8 (4,0)° 26,8(5,3) ¢
Uddannelse

Primcer (folkeskole) 30,8 % 20,4 % 17,9 % 254 %
Sekundcer 29,7 % 34,6 % 32,8 % 29,9 %

(ungdomsuddannelse)

Terticer (videregdende 38,9 % 44,4 % 47,8 % 43,3 %
uddannelse)

@nsker ikke at oplyse 0,6 % 0,6 % 1,5% 1,5 %
Civilstand

Gift/samlevende 61,2% 57,1 % 64,2 % 552 %
Enlig 34,7 % 39,3 % 28,4 % 38,5 %
Andet 3,3% 1,8 % 45 % 4,8 %
@nsker ikke at oplyse 0,7 % 1,8 % 3,0 % 1,5%
547 163 87 270
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HVAD HAR BETYDNING FOR DELTAGERNES

MADVALG?

_ ALLE DELTAGERE VALGER SVINGER UNDGAR BEMARKER IKKE

1 (Mest vigtig)

Kendskab
Naturlighed
@kologi
Beeredygtighed

8 (Mindst vigtig)

Nemt og hurtigt

1047
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Smag

Sundhed

Pris

Kendskab
Naturlighed
@kologi
Beeredygtighed

Nemt og Hurtigt

547

WEBINAR
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Smag

Sundhed

Pris

@Dkologi
Naturlighed
Beeredygtighed
Kendskab

Nemt og Hurtigt
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Smag

Pris

Kendskab
Sundhed
Naturlighed
@Dkologi

Nemt og Hurtigt

Beeredyqgtighed

6/

Smag

Pris

Kendskab
Sundhed

Nemt og Hurtigt
Naturlighed
@kologi
Beeredygtighed

270
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INTERESSE | SUNDHED

4,63 4,58

4,05
3,84

VALGER SVINGER UNDGAR BEMARKER IKKE
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DE UMIDDELBARE ASSOCIATIONER

\® ¢ :
2 Wy @
A"lon‘oﬁ-“«
Naglehulsmcerket Fuldkornsmcerket D-meerket

2216 2181 3360
489 294 773
576 821 301
374 666 247
323 82 79
159 38 207
295 179 588
pis 58 27 175
191 312 386
187 187 93

MAPP - RESEARCH ON VALUE CREATION IN THE FOOD SECTOR
VoVA\glO6RY] DEPARTMENT OF MANAGEMENT WEBINAR AMANDA VIDEBAK LAASHOLDT
Y AARHUS UNIVERSITY 4, MARTS 2021 VIDENSKABELIG ASSISTENT

L EFMD

HUPAMBA  “Equis

ACCREDITED  accreoiten




DE UMIDDELBARE ASSOCIATIONER

Hvor positive eller negative var associationerne?

Neglehulsmcerket 8% 23%

=

W ) Fuldkomsmaerket 19%

@-mceerket 18%

@

m Negative associationer (1-3)
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69%

Neutrale associationer (4) B Positive associationer (5-7)
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KONKLUSION

Over halvddelen vecelger som udgangspunkt Neglehulsmcerkede produkter, hvis de
lcegger mcerke til dem.

Svingergruppen ligner “vcelgerne”, men kan bdde finde pd at veelge og fraveelge
bestemte produkter baseret p& mcerkets tilstedevcerelse.

Den andenstarste gruppe er dem, der slet ikke bemcerker Neglehulsmcerket. Denne gruppe
er den mest uinteresserede, nar det kommer til sundhed og erncering.

Der findes desuden en lille gruppe, der aktivt undgér Neglehullet - hvis de bemcerker det.

Opfattelsen af, samt associationer forbundet med mcerket, er dog overvejede positive.

T MAPP - RESEARCH ON VALUE CREATION IN THE FOOD SECTOR
IV:A\NR[ENY DEPARTMENT OF MANAGEMENT WEBINAR AMANDA VIDEBAK LAASHOLDT
Y AARHUS UNIVERSITY 4. MARTS 2021 VIDENSKABELIG ASSISTENT




MAPP - RESEARCH ON VALUE CREATION IN THE
FOOD SECTOR

DEPARTMENT OF MANAGEMENT
AARHUS UNIVERSITY



	Forbrugeropfattelse og anvendelse af Nøglehulsmærket
	Baggrund
	Fire Typer Nøglehulsforbrugere
	Fire Typer Nøglehulsforbrugere
	Hvad har betydning for Deltagernes madvalg?
	Interesse I sundhed
	De umiddelbare associationer
	De umiddelbare associationer
	konklusion
	Dias nummer 10

